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WSTEP

Sales and Marketing to publikacja nalezaca do serii Career Paths. Podrgczniki z tej serii polecane sg dla
uczniow technikéw lub innych szkot zawodowych o odpowiednim profilu oraz tych, ktorzy chca rozwija¢ swoje
umiejetnosci jezykowe w zakresie jezyka angielskiego zawodowego (vocational English). Autorzy serii zatozyli, ze
przystepujacy do poznawania jezyka zawodowego znaja juz podstawy gramatyki jezyka angielskiego, a stownictwo
ogbélne maja opanowane na tyle, ze potrafia si¢ komunikowa¢ przynajmniej na podstawowym poziomie,
wykorzystujac wiasciwe funkcje jezykowe.

Podr¢cznik podzielony zostat na trzy czesci: Book 1, Book 2 i Book 3, z ktorych kazda zawiera 15 rozdziatow.
Poszczegdlne czgsci odpowiadaja kolejno poziomowi Al, A2 i Bl w Europejskim Systemie Opisu Ksztalcenia
Jezykowego (Common European Framework of Reference for Languages).

Prezentowany rozktad materialu (RM) podzielono w nastepujacy sposob:

e znajomos¢ srodkéw jezykowych,

e rozumienie wypowiedzi & przetwarzanie wypowiedzi,
e tworzenie wypowiedzi i reagowanie na wypowiedzi,

e  material ¢wiczeniowy.

Materiat zawarty w podrgczniku w czesci Book 3 moze by¢ zrealizowany w trakcie ok. 30 godzin lekcyjnych
(plus powtdrki materiatu i testy). W rozktadzie materiatlu (RM) zamieszczono informacje dotyczace kazdej lekcji
zawartej w podreczniku w odniesieniu do materialu tematyczno-leksykalnego (znajomo$¢ srodkow jezykowych) oraz
¢wiczonych umiejetnosci jezykowych (rozumienie i przetwarzanie wypowiedzi oraz tworzenie wypowiedzi
i reagowanie na nie). Na realizacje kazdego rozdziatu (Unit) przeznaczono 2 godziny lekcyjne:

— pierwsza — wprowadzenie nowego stownictwa i praca z tekstem, co stanowi przygotowanie do kolejnej lekcji,
podczas ktorej uczen bedzie w sposob czynny korzystal z nowo poznanych stéw i zwrotow;
— druga — rozwijanie umiejetno$ci rozumienia ze stuchu oraz sprawnosci produktywnych, czyli méwienia
i pisania, w tym odtwarzanie przez uczniow wystuchanego dialogu, a nastepnie wielokrotne powtarzanie
wilasnych wersji tego dialogu ze zmiang rél i wprowadzaniem nowych informacji szczegétowych. Mowienie
czesto sprawia uczniom, zwlaszcza mniej zaawansowanym jezykowo, najwigksze problemy. Z tego wzgledu
proponuje si¢, by na ¢wiczenie tej sprawnosci jezykowej przeznaczy¢ mozliwie duzo czasu. Samodzielne
odegranie zadanej roli w jezyku angielskim zapewni uczniom nie tylko poczucie sukcesu i zadowolenia
Z siebie, ale bedzie rowniez motywacja do dalszej pracy. Rozwijanie umiejetno$ci pisania to ostatni element
kazdego rozdziatu, ktory nauczyciel moze wykorzysta¢ jako prace domowa. Po zrealizowaniu materiatu
W rozdziale uczen jest przygotowany do wykonania zadania samodzielnie, zna potrzebne stownictwo i poznat
wzor danej formy wypowiedzi pisemne;.
Wiadomo, ze w nauce, zwlaszcza jezyka obcego, bardzo wazne jest powtarzanie i utrwalanie nowopoznanego
materiatu. Stad, po kazdych trzech rozdziatach proponuje si¢ jego powtdrke w dowolnej formie (np. ponowne
odegranie rol, gry jezykowe wykorzystujace stownictwo zawodowe itp.) lub sprawdzian pokazujacy stopien
opanowania zrealizowanego materiatu. W RM zaproponowano réwniez po§wigcenie jednej godziny dydaktycznej na
lekcje organizacyjng. Dodatkowo w RM nauczyciel znajdzie propozycje tematow lekcji.

Przedstawiony ponizej szczegétowy RM do podrecznika Sales and Marketing — Book 3 jest propozycja
i moze by¢ modyfikowany lub stanowi¢ punkt wyjscia do konstruowania indywidualnych rozktadow materiatu
dostosowanych do konkretnych warunkow i mozliwosci edukacyjnych uczniow.

W RM zamieszczono réwniez informacje dotyczace realizacji wymagan nowej podstawy programowe;j
w zakresie jezyka obcego zawodowego (JOZ)! (np. 1.1, 2a.1, 3b.1, 4a.3 itd., gdzie oznaczenie przed kropkg odnosi
si¢ do efektow ksztalcenia, a oznaczenie po kropce — do kryteriow ich weryfikacji). Zabieg taki powoduje, ze
proponowany RM jest szczegodlnie pomocny dla nauczyciela w jego pracy dydaktycznej. Material dodatkowy
(wyszczegblniony w tabeli innym kolorem tla) to przede wszystkim Glossary (stowniczek) znajdujacy sie
w podreczniku (po kazdych 15 rozdziatach) oraz komponent cyfrowy, tzw. digibook, zawierajacy m.in. filmy
dokumentalne.

Kurs sktada si¢ z:

e podrecznika (Student’s Book),

e kompletu dwdch ptyt CD do uzytku w klasie (Class Audio CDs), ktore zawierajg nagrania
wszystkich dialogdw prezentowanych w podregczniku,

e  ksiazki nauczyciela (Teacher’s Guide) ze szczegblowymi scenariuszami lekcji, zapisami nagran
oraz kluczem odpowiedzi do wszystkich zadan znajdujacych sie¢ w podrgczniku.

Sales and Marketing to podrecznik, ktory zapewni korzystajacym z niego nie tylko doskonalenie znajomosci
jezyka angielskiego, ale takze poszerzenie wiedzy w interesujacym ich obszarze zawodowym.

1 Zalgczniki (32 branze) do rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej w sprawie podstaw programowych ksztatcenia

w zawodach szkolnictwa branzowego oraz dodatkowych umiejg¢tnosci zawodowych w zakresie wybranych zawodéw szkolnictwa
branzowego: http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=WDU20190000991
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BOOK 3
STRONA ROZUMIENIE WYPOWIEDZI MATERIAL
52 & . TWORZENIE WYPOWIEDZI
- ZNAJOMOSC SRODKOW JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE DODATKO-
DATA WYPOWIEDZI & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY
—
<
g ............ Temat lekcji: 1. Lekcja organizacyjna.
|
|
UNIT 1 - Branding
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: Mowienie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z brandingiem, —Speedy Athletic Gear (raport dot. | —przewidywanie stownictwa zwigzanego z tematyka Glossary —
kreowaniem marki: branding, identity, produktéw i rynkéw zbytu firmy rozdziatu str. 3441
recognize, associate, prefer, brand, brand Speedy Athletic Gear) — zadanie | — opisywanie ilustracji i czynno$ci przedstawionych na
loyalty, differentiate, brand extension, familiar typu P/F; zastgpowanie ilustracjach + okreslanie ich zwiazku z brandingiem DigiBook —
str. 4-5 with, brand dilution, likelihood wyrdznionych fragmentow zdan — odpowiedzi na pytania: w jaki sposob firma moze Unit 1
—rzeczowniki: gear, effort, logo, color, design, wyrazami/wyrazeniami 0 zwiekszyé rozpoznawalno$¢ swojej marki oraz co sie
room, safety equipment, association podobnym znaczeniu dzieje, gdy firma ma zbyt wiele linii produktow
—wyrazenie: hard to come by (uzupelnianie brakujacych liter); | — (w parach) dialog sterowany nt. plusow i minusow
—czasowniki: recommend, prevent, increase, dobieranie podanych wprowadzania nowych produktéw (odgrywanie rol
. carry, achieve wyrazow/wyrazen do luk w dwojga menedzerdéw, na podstawie dialogu w ¢w. 7)
& —przymiotniki: athletic, successful, distinct, parach zdan (2 opcje); odpowiedZ | _ ( parach) odgrywanie wiasnych dialogow, w
w fastest, skilled, similar, long-lasting, quality, na pytanie otwarte ktérych dwoje menadzeréw rozmawia o raporcie
3 fair, excellent, original, same Stuchanie, czytanie I pisanie: brandingowym, zaletach i wadach rozszerzenia marki
X —przystowki: extensively, cautiously —rozmowa migdzy dwojgiem (éw. 8)
- —zwroty, np. What do you think? Iz seems ... to menedzerow dot. plusow i Pisanie:
me. So you re worried about ... ? MINUSOW wprowadzania nowych | _ propozycja menadzera dot. poszerzenia marki (a
............ —wyrazanie obaw, np. I'm afiaid that/of ... . I'm produktéw — odpowiedzi na manager’s proposal for brand extension) z
(rather) worried/concerned (about/that) ... . It pytania ,(W}.'bor Wlelqkrotny); propozycja nowych produktow, opisem korzysci i
............ concerns me that ... . Do you have any worries/ | UZupetnianie luk w dialogu zagrozen (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
concerns? What are your concerns/worries?
One concern is ... . 3a.1, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5,
2a.1,2a2,2b.1,2b.2,53, 6¢3, 4a.1,4a.2, 4a.3, 4a.6, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.8, 5.1,
1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Speedy Athletic Gear — stownictwo, praca z tekstem.
2. What did you think of it? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — propozycja dot. poszerzenia marki (a proposal for brand extension).
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STRONf‘ ZNAJOMOSC SRODKOW RO e 2! TWORZENIE WYPOWIEDZI s
DATA JEZYKOWYCH WYPOWIEDZI & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY
UNIT 2 — Markets and Competition
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: Moéwienie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z rynkiem i —Ideal Fashion’s Success Story —opisywanie ilustracji + okreslanie ich zwiazku z rynkiem | Glossary —
konkurencjg: minor player, leader, startup, (artykut z czasopisma) — i konkurencja str. 34-41
transform, break into, competition, edge, odpowiedzi na pytania (wybor —odpowiedzi na pytania: jakie sg zagrozenia dla nowej
threat, competitor, advantage, monopoly wielokrotny); dobieranie definicji firmy oraz jakie korzys$ci ptyna z istnienia konkurencji DigiBook —
str. 6-7 | —rzeczowniki: fashion, success, world, do podanych wyrazow; — (w parach) dialog sterowany nt. produktéw firmy i Unit 2
industry, line, demographic, CEO, focus, zastgpowanie wyrdznionych sugestii dot. kampanii reklamowej (odgrywanie rol
style, response, brink, bankruptcy fragmentow zdan wyrazami o opiekuna klienta ds. reklamy i wtascicielki firmy, na
—czasowniki: expand, shut down, appeal, podobnym znaczeniu podstawie dialogu w ¢w. 7)
o target, simplify (uzupelnianie brakujacych liter); | — (w parach) odgrywanie wiasnych dialogow, w ktérych
< —przymiotniki: fierce, best, specific, casual, odpowiedz na pytanie otwarte opiekun klienta ds. reklamy rozmawia z wlascicielem
w profitable Stuchanie, czytanie i pisanie: firmy o jego firmie, produktach, jakie w niej powstaja, i
3 —przystowek: effectively —rozmowa migdzy opiekunem 0 tym, w jaki spos6ob firma moze uzyskac przewage na
5 —zwroty, np. We just can’t ... . Have you klienta ds. reklamy a wiascicielka | rynku (¢w. 8)
- considered ... ? | guess you have a point. firmy dot. jej produktow oraz | Pisanie:
— sugerowanie, proponowanie, np. Why don’t sugestii nt. kampanii reklamowej | —e-mail (email) do przetozonego z informacjami o
............ you ... ? Have you thought about/ — zadanie typu P/F; uzupetnianie | wzroscie konkurencji, o pozycji firmy na rynku i o
considered ... ? You could ... . What/How luk w dialogu mozliwych reakcjach (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
............ about ... ? You might (perhaps) ... .
3a.1, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.4, 3b.5, 4a.1,
2a.l,2a.2,2b.1,2b.2,5.3, 6c3, 4a.2,4a.3, 4a.4, 4a.6, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.6, 4b.8,
1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 5.1,6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Ideal Fashion’s Success Story — stownictwo, praca z tekstem.
2. So what is your best product? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — e-mail (email) do przetozonego.
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ROZUMIENIE

apologize, loyalty, recommendation
—rzeczowniki: failure, step, opinion,

damage, video, level, individual, coverage,

discount, campaign, reliability
—czasowniki: conduct, appear, improve, fall

pytania (wybor wielokrotny);
dobieranie definicji do
podanych wyrazéw/wyrazen;
dobieranie podanych
wyrazdéw/wyrazen do luk w

oraz co firmy mogg zrobi¢ w celu poprawy obstugi klienta
— (w parach) dialog sterowany nt. pomystow na zarzadzanie
relacjami z klientami (odgrywanie 161 opiekunki Klienta ds.
reklamy i prezesa firmy, na podstawie dialogu w ¢w. 7)
— (w parach) odgrywanie wtasnych dialogéw, w ktérych

STRONA 6 & : MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI DODATKO-
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 3 - Customer Relations Management
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Moéwienie: SB Book 3,
—sfownictwo zwigzane z zarzadzaniem moéwienie: —przewidywanie stownictwa zwigzanego z tematykg rozdzialu | Glossary —
relacjami z klientami: survey, email list, — Customer Relations — opisywanie ilustracji i czynnoéci przedstawionych na str. 34-41
customer relations, positive, customer Management (e-mail dot. ilustracjach + okres$lanie ich zwigzku z zarzadzaniem
service, negative press, customer base, reakcji na problem w relacjach |  relacjami z klientem DigiBook —
str. 8-9 viral, satisfaction, word-of-mouth, rectify, z klientem) — odpowiedzi na — odpowiedzi na pytania: dlaczego obstuga klienta jest wazna Unit 3

Z apart, limit, slow, reward, increase, create, | parach zdan (2 opcje); opiekun klienta ds. reklamy rozmawia z prezesem firmy o
W focus, contact OdPOW}edZ na pytanie otwarte znaczeniu obstugi klienta, o zajeciu si¢ problemem i o zlej
3 —przymiotniki: recent, excellent, existing, Stuchanie, czytanie i pisanie: prasie (éw. 8)
N potential, damaging, positive —rozmowa miedzy opiekunka Pisanie:
o —przystéwki: overall, publicly, hopefully klienta ds. reklamy i prezesem | _ hropozycja (a proposal) rozwiazan problemu w relacjach z
—zwroty, np. What are your thoughts? 7'd firmy dot. pomystow na klientem zawierajaca informacje: dlaczego problem jest
rather not ... . I guess you 're right. zarzadzanie relacjami z powazny, jak zaja¢ sie bazg klientow i w jaki sposob zwrdcié
"""""" — wyrazanie preferencii, np. I'd prefer to ... . | Klientami —zadanie typu P/F; si¢ do potencjalnych klientéw (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
I'd prefer ... to ... . I'd rather (not) ... . 1’d uzupetnianie luk w dialogu
"""""" rather ... than ... .
3a.1, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5, 4a.1, 4a.2,
22.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3,6¢3, | 4a3, 4a.4, 4.6, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.6, 4b.7, 4b.8, 5.1,
1.1,6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Customer Relations Management — stownictwo, praca z tekstem.
2. So should we draw up a draft of an apology? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — propozycja (proposal) rozwiagzan problemu
w relacjach z klientem.
[ee)
'<_E>
g ............ Temat lekcji: 1. Powtorka materiatu. / Test.
]
-
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ROZUMIENIE

—rzeczowniki: seminar, expert, Master’s degree,
marketing world, mystery, presentation, breakout
group, participant, exercise, marketer, shopper,
place, buffet

—wyrazenie: make waves

—czasowniki: join, publish, unlock, divide, conduct,
treat

—przymiotniki: eye-opening, award-winning,
surprising, special, primary

—zwroty, np. I thought ... . On the other hand, ... . |
liked that ... .

—wyrazanie upodoban, np. | like (that) ... . 7 love ... .
This/That is/was good/nice/pleasant. ... is nasty/
horrible. That’s not at all nice. | don 't like/enjoy ...
(very much/ at all). I hate ... . 1°d hate/ | wouldn 't like
to ...

LEKCJE 9-10

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

podanych wyrazéw/wyrazen;
dobieranie podanych
wyrazdéw/wyrazen do luk w
parach zdan (2 opcje);
odpowiedzZ na pytanie otwarte
Stuchanie, czytanie i pisanie:
—rozmowa mi¢dzy dwojgiem

pracownikow dzialu marketingu

dot. seminarium, w ktorym
uczestniczyli — odpowiedzi na
pytania (wybér wielokrotny);
uzupetnianie luk w dialogu

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3, 6¢.3,
6d.5, 6d.6

wazne rodzaje zachowan konsumenckich

— (w parach) dialog sterowany nt. seminarium, w
ktorym rozmowcy uczestniczyli (odgrywanie 16l
dwojga pracownikéw dziatu marketingu, na
podstawie dialogu w ¢w. 7)

— (w parach) odgrywanie wlasnych dialogow, w
ktorych pracownicy dziatu marketingu
rozmawiajg o seminarium, W Ktorym brali udziat,
co im si¢ W seminarium podobato i nie podobato
(éw. 8)

Pisanie:

—ocena seminarium (a seminar review)
zawierajgca: Opis seminarium, co wywarlo
wrazenie, a CO nie poszto dobrze (na podstawie
tekstu i ¢w. 8)

3a.1, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.3, 3b.4, 3b.5, 4a.1,
4a.2, 4a.3, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.8, 5.1, 6b.2,
6d.6

s ZNAJOMOSC SRODKOW JEZYKOWYCH WYPOWIEDZ TWORZENIE WYPOWIEDZI gﬂggi'?llfolj
DATA* & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 4 — Consumer Behavior
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i mowienie: | Mowienie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z zachowaniem konsumentéw: | —Understanding Consumer —opisywanie ilustracji i czynno$ci przedstawionych | Glossary —
economics, psychology, study, selective perception Behaviour (reklama seminarium na ilustracjach + okres$lanie ich zwigzku z str. 34-41
process, buyer, purchase decision, motivation, prowadzonego przez eksperta zachowaniem konsumentow
influence, role, herd behavior, information search, ds. marketingu) — zadanie typu | —odpowiedzi na pytania: dlaczego psychologia DigiBook —
str. 10-11 post-purchase evaluation, payer, user P/F; dobieranie definicji do stanowi wazna cze$¢ marketingu oraz jakie sg Unit 4

Tematy lekcji: 1. Understanding Consumer Behavior — stownictwo, praca z tekstem.
2. So, what did you think of the seminar last week? — ¢wiczenia w stuchaniu i mowieniu. Pisanie — ocena seminarium (seminar review).
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STRONA

ROZUMIENIE

LEKCJE 11-12

MATERIAL
5 5 & - WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI
paTas | INAJOMOSC SRODKOW JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI "
WYPOWIEDZI
UNIT 5 - Marketing Research 1
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: | Méwienie: SB Book 3,
—slownictwo zwigzane z badaniami —In Focus Marketing Research —opisywanie ilustracji i czynnos$ci przedstawionych na Glossary —
marketingowymi: brand equity, positioning, (strona internetowa opisujaca ilustracjach + okre$lanie ich zwigzku z badaniami str. 34-41
primary research, secondary research, ad ustugi badania marketingowego marketingowymi
tracking, eye tracking, concept testing, customer |  skierowanego do potencjalnych | —odpowiedzi na pytania: jakie sa popularne rodzaje DigiBook —
str. 12-13 satisfaction research, survey, online panel, klientow) — odpowiedzi na badan marketingowych oraz w jaki sposob badacze Unit 5

focus group, mystery shopper, test marketing,
cool hunting

—rzeczowniki: variety, message, consulting,
consultant, expert, sense, value, prototype,
reputation, popular culture

—czasowniki: offer, discuss, provide, depend,
market, perform, interact, employ, prepare

—przymiotniki: thriving, potential,
complimentary, targeted, specific, dedicated

—przystowek: directly

—zwroty, np. I want to know ... . I recommend ... .
What else ... ?

—rekomendowanie, np. I’d (probably) go with ... .
1 think you should ... . 1t is my recommendation
thatyou ... . If I were you, I would ... .

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

pytania (wybor wielokrotny);
uzupehianie luk w zdaniach
podanymi wyrazami/
wyrazeniami; dobieranie
podanych wyrazéw/wyrazen do
luk w parach zdan (2 opcje);
odpowiedz na pytanie otwarte
Shluchanie, czytanie i pisanie:
—rozmowa telefoniczna miedzy
klientkg i pracownikiem firmy
marketingowej dot. badania
marketingowego — zadanie typu
P/F; uzupetnianie luk w dialogu

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3,6¢.3,
6d.5, 6d.6

marketingowi komunikuja si¢ bezposrednio z
konsumentami

— (w parach) dialog sterowany nt. badania
marketingowego (odgrywanie rél klientki i pracownika
firmy marketingowej, na podstawie dialogu w ¢w. 7)

— (w parach) odgrywanie wtasnych dialogéw, w ktorych
klient rozmawia z pracownikiem firmy marketingowej
0 swoich potrzebach z zakresu marketingu i
dostepnych opcjach oraz otrzymuje rekomendacje w
tym zakresie (¢w. 8)

Pisanie:

—raport (a report) nt. nowego klienta firmy
marketingowej zawierajacy informacije: opis potrzeb
klienta i sugestii dot. mozliwych opcji marketingowych
(na podstawie tekstu i ¢w. 8)

3a.1,3a.2,3a.3, 3a.4, 3a.5,3b.1,3b.2,3b.4, 3b.5, 4a.1,
4a.2,4a.3,4a.4,4a.6,4a.7,4a.8,4b.2, 4b.6, 4b.8, 5.1,
6b.2, 6d.6

Tematy lekcji: 1. In Focus Marketing Research — stownictwo, praca z tekstem.
2. What kinds of products or services do you want to market? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — raport (report) nt. nowego klienta.
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ROZUMIENIE WYPOWIEDZI

—rzeczowniki: global marketplace, decision-
making, description, decision, process,
natural disaster, instruction, action,
responsibility

—czasowniki: face, affect, remember, account
for, contend with, consider, conduct, consult,

decyzji marketingowych) —
odpowiedzi na pytania (wybor
wielokrotny); dobieranie definicji
do podanych wyrazow; dobieranie
podanych wyrazéw/wyrazen do
luk w parach zdan (2 opcje);

marketingowymi

—odpowiedzi na pytania: w jaki sposoéb model DECIDE
pomaga badaczom marketingowym w podejmowaniu
decyzji oraz dlaczego rozwazanie réznych alternatyw
marketingowych jest wazne

— (w parach) dialog sterowany nt. postepoéw w planach

STRONA ZNAJOMOSC SRODKOW R ANIE TWORZENIE WYPOWIEDZI DDA
DATA* JEZYKOWYCH WYPOWIEDZI & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI VR
UNIT 6 — Marketing Research 2
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z badaniami —Using the DECIDE model —(w grupach) burza mézgéw nt. stownictwa zwigzanego z | Glossary —
marketingowymi (c.d.): decide model, (rozdziat z podrecznika dot. tematyka rozdziatu (2 min.) str. 34-41
define, opportunity, enumerate, factor, modelu opisujacego krok po Moéwienie:
uncontrollable, collect, identity, alternative, kroku postgpowanie prowadzace | —opisywanie ilustracji i czynnosci przedstawionych na DigiBook —
str. 14-15 course of action, develop, evaluate, outcome do podejmowania trudnych ilustracjach + okreslanie ich zwigzku z badaniami Unit 6

T—r.l depend on, implement, evaluate odpowiedz na pytanie otwarte marketingowych dla nowego klienta (odgrywanie rél
o — przymiotniki: responsible, step-by-step, Stuchanie, czytanie i pisanie: dwojga pracownikow dziatu marketingu, na podstawie
" difficult, detailed, important, relevant, —rozmowa migdzy dwojgiem dialogu w ¢w. 7)
] possible, available, particular, specific, pracownikow dziatu marketingu | — (w parach) odgrywanie wasnych dialogoéw, w ktérych
X concrete dot. postepéw w planach dwoje pracownikow dziatu marketingu rozmawia o
" — przystowki: increasingly, exactly, marketingowych dla nowego nowym kliencie, wykorzystaniu modelu DECIDE i
particularly, especially klienta — zadanie typu P/F; czynnikach branych pod uwage (¢w. 8)
............ —zwroty, np. How are things ... ? There are uzupetnianie luk w dialogu Pisanie:
several ... . Canyou give me ... ? —kwiz i klucz odpowiedzi (a quiz and an answer key)
............ —wyrazanie prosby o podanie przyktadow, np. zawierajacy 3 pytania nt. modelu DECIDE wraz z
Can you give/tell me some examples (of ...)? przyktadowymi odpowiedziami (na podstawie tekstu i
Such as? What are some examples of this? ¢w. 8)
For instance/example?
2a.1,2a2,2b.1,2b.2,5.3, 6c.3, 3a.1,3a.2, 3a.3,3a4, 3a.5,3b.1,3b.2, 3b.4, 3b.5, 4a.1,
1.1,6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 4a.2,4a.3, 4a.6, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.8,5.1, 6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Using the DECIDE model — stownictwo, praca z tekstem.
2. How are things coming with the plan for the new client? — ¢wiczenia w stuchaniu i moéwieniu. Pisanie — kwiz i klucz odpowiedzi (a quiz and
an answer key) nt. modelu DECIDE.
=t
<
5 B Temat lekcji: 1. Powtorka materiatu. / Test.
i
-
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STRONA o . ROZUMIENIE MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI OO
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI .
WYPOWIEDZI
UNIT 7 — Marketing Strategies
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: | Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane ze strategiami —Marketing Strategy and Market | —(w grupach) burza mézgoéw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
marketingowymi: marketing plan, Success (artykut nt. dobrych tematyka rozdziatu (2 min.) str. 3441
competitive advantage, market dominance, strategii marketingowych) — Mowienie:
share, mission, dynamic, target market, zadanie typu P/F; dobieranie — opisywanie ilustracji i czynnosci przedstawionej na DigiBook —
str. 16-17 market segmentation, competitor analysis, definicji do podanych wyrazow/ ilustracjach + okreslanie ich zwigzku ze strategiami Unit 7
Porter generic strategy, product wyrazen; dobieranie podanych marketingowymi
differentiation, cost leadership wyrazen do luk w parach zdan —odpowiedzi na pytania: jakie sa wazne strategie
—rzeczowniki: principle, strategy (2 opcje); odpowiedz na pytanie | marketingowe oraz dlaczego segmentacja rynku jest
—czasowniki: achieve, develop, gain, otwarte przydatna dla specjalistow ds. marketingu
contribute, tailor Stuchanie, czytanie i pisanie: — (w parach) dialog sterowany nt. najlepszych opcji nowej
~ —przymiotniki: different, specific, general, —rozmowa migdzy klientkg i strategii marketingowej (odgrywanie rol klientki i
7 significant, central, flexible, easier, pracownikiem firmy pracownika firmy marketingowej, na podstawie dialogu w
3 competing, useful, common marketingowej dot. najlepszych éw. 7)
) —zwroty, np. We’re working on ... . | think opcji nowej strategin — (w parach) odgrywanie wiasnych dialogow, w ktorych
Q there are two main options ... . \We need to marketingowej — odpowiedzina |  klient rozmawia z pracownikiem firmy marketingowej o
X . pytania (wybor wielokrotny); opcjach marketingowych, sposobie wyréznienia produktu i
- —omawianie opcji, mozliwosci, np. What are uzupehnianie luk w dialogu dotarcia do konsumentow (¢w. 8)
my/the options? Can we discuss the Pisanie:
"""""" (possible) options? The/Your options are ... . —e-mail do klienta (an email to a client) zawierajacy
You have/ There are a number of/several informacje: wyjasnienie dostgpnych opcji marketingowych
"""""" options. (I think) there are two/three main i rekomendowany sposéb dziatania (ha podstawie tekstu i
options. The best option is ... . ¢w. 8)
3a.l, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5,
2a.1,2a2,2b.1,2b.2,53,6c3, | 4a.1,4a2, 4a3,4a5,4a.6, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.6,
1.1,6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 4b.7,4b.8,5.1, 6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Marketing Strategy and Market Success — stownictwo, praca z tekstem.
2. Can you give me a sense of our options? — ¢wiczenia w stuchaniu i moéwieniu. Pisanie — e-mail (email) do klienta.
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LEKCJE 18-19

brand awareness

—rzeczowniki: assessment, tip, response,
effect, effectiveness

—czasowniki: wind down, understand, create,
determine, release, design, research,
develop, accomplish, record, gather, provide

—przymiotniki: essential, effective, helpful,
positive, negative, useful, crucial

—zwroty, np. I'd like to ... . What did you ... ?
Some parts ... .

—pozyskiwanie informacji, np. When ... ?
Where ... ? How ... ? Why ... ? How far/
much/long ... ? Please can you tell me ... ?
What time ... ? 1'd like to know ... . Tell me
about ... .

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

wielokrotny); uzupehianie luk w
zdaniach podanymi wyrazami/
wyrazeniami; dobieranie
podanych wyrazéw/wyrazen do
luk w parach zdan (2 opcje);
odpowiedz na pytanie otwarte

Stuchanie, czytanie i pisanie:
—rozmowa miedzy pracownica

firmy marketingowej i klientem
dot. oceny kampanii reklamowej
— zadanie typu P/F; uzupehianie
luk w dialogu

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3, 6¢.3,
6d.5, 6d.6

kampanii

—odpowiedzi na pytania: w jaki sposéb mozna ocenia¢
kampanie reklamows oraz dlaczego ocenianie kampanii
reklamowej jest wazne

— (w parach) dialog sterowany nt. oceny kampanii
reklamowej (odgrywanie rol pracownicy firmy
marketingowej i klienta, na podstawie dialogu w ¢w. 7)

— (w parach) odgrywanie wlasnych dialogéow, w ktorych
pracownik firmy marketingowej rozmawia z klientem o
ocenie kampanii marketingowej oraz o tym, co si¢ udato,
a co nie (¢w. 8)

Pisanie:

—ankieta (a survey) z pytaniami dot. reakcji konsumenta
na reklamg¢ i postrzeganie produktu (na podstawie tekstu
i¢w. 8)

3a.1,3a.3,3a.4,3a.5,3b.1, 3b.3,3b.4,3b.5 4a.1, 4a.2,
4a.3,4a.7,4a.8,4b.2, 4b.3, 4b.8, 5.1, 6b.2, 6d.6

STRONA ZNAJOMOSC SRODKOW RO e 2! TWORZENIE WYPOWIEDZI s
DATA* JEZYKOWYCH WYPOWIEDZI & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI I
UNIT 8 — Campaign Assessment
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z oceng kampanii: — Advertising Assessment Tips —(w grupach) burza mézgéw nt. stownictwa zwigzanego z | Glossary —
campaign, assess, advertising research, (strona internetowa ze tematyka rozdziatu (2 min.) str. 3441
copy testing, perception, post-testing, wskazdéwkami dot. oceny Moéwienie:
feedback, association, target audience, kampanii reklamowej) — —opisywanie ilustracji i czynnosci przedstawionych na DigiBook —
str. 18-19 attitude, web analytics, tracking study, odpowiedzi na pytania (wybor ilustracjach + okreslanie ich zwigzku z ocenianiem Unit 8

Tematy lekcji: 1. Advertising Assessment Tips — stownictwo, praca z tekstem.

2. How did the ad campaign go? — ¢wiczenia w stuchaniu i mowieniu.

produktu.

Pisanie — ankieta (survey) nt. reakcji konsumenta na reklame i postrzeganie
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demographic, fame, sponsor
—rzeczowniki: plan, supporter, energy
drink, deal, success, event, logo,
audience
—wyrazenie: in particular, in mind

produktow w reklamie przez
celebrytow) — odpowiedzi na
pytania (wybdr wielokrotny);
dobieranie definicji do
podanych wyrazow;

produktéw przez znane osoby
—odpowiedzi na pytania: dlaczego reklamowanie produktow przez
znane osoby jest wazng cze$cig reklamy oraz w jaki sposdb
sponsorowanie moze pomoc firmie zareklamowac swoje produkty
— (w parach) dialog sterowany nt. pomystu reklamowania produktu

STRONA o . ROZUMIENIE MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI DODATKO-
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 9 — Endorsements and Sponsors
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane ze sponsorami i z | méwienie: — (w grupach) burza mézgdw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
reklamowaniem produktéw przez —Endorsements and Sponsors tematyka rozdziatu (2 min.) str. 34-41
znane osoby: endorsement, reach, (dwa e-maile dot. kosztow i Mowienie:
recognizable, celebrity, athlete, korzysci ptynacych z — opisywanie ilustracji i czynnosci przedstawionych na ilustracjach | DigiBook —
str. 20-21 credible, famous, contract, star power, wykorzystania promowania + okreslanie ich zwigzku ze sponsorami i z reklamowaniem Unit 9

‘:ﬂ' —czasowniki: expand, consider, sign, dobieranie podanych wyrazoéw | przez sportowca (odgrywanie rél dwojga pracownikéw firmy
I associate, provide, raise, draw do luk w parach zdan (2 marketingowej, na podstawie dialogu w ¢w. 7)
L —przymiotniki: influential, athletic, opcje); odpowiedz na pytanie | _ (w parach) odgrywanie wlasnych dialogéw, w ktérych dwoje
3) affordable otwarte o pracownikow firmy marketingowej rozmawia o planie
ﬁ —przystowek: definitely Stuchanie, czytanie i pisanie: marketingowym, korzy$ciach ptynacych ze sponsoringu i innych
- —zwroty, np. What did you think ... ? I'm | ~'0ZMOWa migdzy dwojgiem mozliwych planach (¢w. 8)

not sure it’s ... . It can be ... . pracownikow firmy Pisanie:

"""""" — wyrazanie pewnosci i niepewnosci, np. marketingowej dot. pomystu | _|jst (a letter) do lokalnej druzyny sportowej z oferta
Certainly. I'm quite/100% (not) reklamowania produktu przez sponsorowania druzyny i opisem oczekiwanej w zamian za to
"""""" certain/sure/positive that ... . | sportowca — zadanie typu P/F; | mozliwosci reklamowania firmy (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
think/suppose ... . uzupehnianie luk w dialogu
3a.l, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5, 4a.1, 4a.2,
2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3,6c.3, | 4a.3,4a.4, 4a.5, 4a.6, 4.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.7, 4b.8, 5.1, 6b.2,
1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 6d.6
Tematy lekcji: 1. Endorsements and Sponsors — stownictwo, praca z tekstem.
2. What did you think of my endorsement idea? — ¢wiczenia w stuchaniu i mowieniu. Pisanie — list (letter) z ofertg dot. sponsoringu i reklamowania.

N
<
5 B Temat lekcji: 1. Powtorka materiatu. / Test.
i
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https://eshop.egis.com.pl/my-alphabet-audio-cd-id-718
STRONA o . ROZUMIENIE MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI DODATKO-
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 10 — Marketing Environments
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i méwienie: | Mdwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z otoczeniem —Marketing Environments —(w grupach) burza mézgoéw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
marketingowym: micro environment, (rozdziat z podr¢cznika nt. tematyka rozdziatu (2 min.) str. 3441
internal, budget, supply, intermediary, elementdw otoczenia Moéwienie:
meso environment, industry, macro marketingowego i réznic —opisywanie ilustracji + okre$lanie ich zwigzku z otoczeniem DigiBook —
str. 22-23 environment, national, society, migdzy nimi) — odpowiedzi na marketingowym Unit 10
restriction, regulation pytania (wybor wielokrotny); —odpowiedzi na pytania: jakie s3 poziomy otoczenia
—rzeczowniki: factor, class, control, uzupetnianie luk w zdaniach marketingowego oraz w jaki sposob firma moze wptywaé na
issue podanymi wyrazami; dobieranie | swoje otoczenie marketingowe
< —czasowniki: consist, affect, interact, podanych wyrazow/wyrazen do | —(w parach) dialog sterowany nt. elementéw otoczenia
N explain, refer, influence, include, luk w parach zdan (2 opcje); marketingowego (odgrywanie rél studenta i pani profesor, na
& involve, operate, control odpowiedz na pytanie otwarte podstawie dialogu w ¢w. 7)
L —przymiotniki: direct, large-scale, Stuchanie, czytanie i pisanie: — (w parach) odgrywanie wlasnych dialogow, w ktorych student
) hardest —rozmowa migdzy studentem i rozmawia z profesorem o otoczeniu marketingowym, réznicach
X —zwroty, np. | think it mighz help if ... .| | panig profesor dot. elementow miedzy jego elementami i strategiach marketingowych (¢w. 8)
- don’t understand ... . Can you help ...? otoczenia marketmgoweQQ - Pisanie:
—wyrazanie braku zrozumienia, np. zadanie typu P/F; uzupelnianie | _kwiz (a quiz) zawierajacy 3 pytania nt. otoczenia
"""""" (Sorry,) I don 't (really) understand/get luk w dialogu marketingowego i przyktadowe odpowiedzi (na podstawie

... . (Wait.) I'm confused. I don’t know
what you mean. / don’t get what you 're
saying.

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

tekstu i ¢w. 8)

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,53,6¢.3, | 331 3a3,3a4,3a5,3b.1,3b.2, 3b.4,3b.5, 4a.1, 4a.2, 4a.3,
6d.5, 6d.6 4a.7,4a8, 4b.2, 4b.8, 5.1, 6b.2, 6d.6

Tematy lekcji: 1. Marketing Environments — stownictwo, praca z tekstem.
2. What are you having difficulty with? — ¢wiczenia w stuchaniu i mowieniu. Pisanie — kwiz (quiz): pytania i przyktadowe odpowiedzi.
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segmentation, price discrimination
—rzeczowniki: winter, birthday,
wedding, special occasion, tool, faith
—czasowniki: target, separate, narrow,
differ, celebrate, direct, distinguish,
offer, lose
—przymiotniki: distinct, particular
—zwroty, np. Are you available ... ? I'm
Just getting used to ... . How do we ... ?
—pytanie o dostepnos¢, np. When are
you available to ... ? When will you be
available/free to ... ? Are you free ... ?
Do you have a moment/minute to ... ?

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

wyrazow/wyrazen do luk w parach
zdan (2 opcje); odpowiedz na pytanie
otwarte

Stuchanie, czytanie i pisanie:

—rozmowa miedzy dwojgiem
pracownikow firmy marketingowej
dot. podziatu rynku w potudniowym
regionie — odpowiedzi na pytania
(wybor wielokrotny); uzupetianie
luk w dialogu

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3, 6¢.3, 6d.5,
6d.6

— (w parach) dialog sterowany nt. podziatu rynku w
potudniowym regionie (0dgrywanie rol dwojga
pracownikow firmy marketingowej, na podstawie dialogu
w ew. 7)

— (w parach) odgrywanie wtasnych dialogdéw, w ktérych
pracownik firmy marketingowej rozmawia ze
wspolpracownikiem o swojej nowej pracy w firmie,
segmentacji rynku i o radzeniu sobie z komplikacjami (¢w.
8)

Pisanie:

—ocena howego pracownika (a new employee evaluation)
zawierajgca 0pis jego wynikéw i trudnosci ze
zrozumieniem koncepcji segmentacji rynku (na podstawie
tekstu i ¢w. 8)

3a.1,3a.2,3a.3,3a.4, 3a.5,3b.3, 3b.4,3b.5, 4a.1, 4a.2,
4a.3,4a.7,4a.8,4b.2, 4b.3, 4b.8, 5.1, 6b.2, 6d.6

STRONA ZNAJOMOSC SRODKOW RO e 2! TWORZENIE WYPOWIEDZI s
DATA* JEZYKOWYCH WYPOWIEDZ] & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI Wy
UNIT 11 — Market Segmentation
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i moéwienie: Moéwienie: SB Book 3,
—slownictwo zwigzane z Segmentacja —Market Segmentation (fragment z —opisywanie ilustracji i czynno$ci przedstawionych na Glossary —
rynku: divide, subset, niche, podrecznika dot. segmentacji rynku) ilustracjach + okreslanie ich zwigzku z segmentacjg rynku | Str. 34-41
geographic, region, local, occasion, — zadanie typu P/F; dobieranie —odpowiedzi na pytania: jaki cel ma segmentacja rynku oraz -
luxury item, holiday, behavioral, definicji do podanych wyrazow/ W jaki sposob rynki sa dzielone na mniejsze czgsci DigiBook —
str. 24-25 psychographic, positive market wyrazen; dobieranie podanych Unit 11

Tematy lekcji: 1. Market Segmentation — stownictwo, praca z tekstem.
2. Are you available to talk to me about a few things? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — ocena pracownika (a new employee evaluation).
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STRONA o ) ROZUMIENIE MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI DODATKO-
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 12 — Advertising
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z reklama: moéwienie: — (w grupach) burza mézgoéw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
advertisement, media outlet, television — Advertising (e-mail dot. tematyka rozdziatu (2 min.) str. 34-41
commercial, prime time, infomercial, nowych planow reklamowych | Méwienie:
radio, magazine, billboard, direct w roznych mediow) — — opisywanie ilustracji i czynnoéci przedstawionych na DigiBook —
str. 26-27 mailing, internet, product placement odpowiedzi na pytania (wybor | ilustracjach + okreslanie ich zwiazku z reklama Unit 12
—rzeczowniki: stage, feedback, variety, wielokrotny); dobieranie —odpowiedzi na pytania: jakie $rodki masowego przekazu
script, content, moment, percentage, definicji do podanych wykorzystywane sg w celach reklamowych oraz w jaki sposob
adaptation, distribution, placement, wyrazow/wyrazen; dobieranie internet moze by¢ wykorzystany w celu dotarcia z reklamg do
target audience podanych wyrazéw do luk w konsumentow
o —czasowniki: attach, review, provide, aim, | parach zdan (2 opcje); — (w parach) dialog sterowany nt. pomystow marketingowych na
Y air, increase, suit, branch, neglect, reach | odpowiedZ na pytanie otwarte | kampanie reklamowa (odgrywanie rél klienta i pracownicy
N —przymiotniki: preliminary, wide, Sluchanie, czytanie i pisanie: firmy marketingowej, na podstawie dialogu w ¢w. 7)
L significant, short, affordable, common, —rozmowa telefoniczna mi¢dzy | —(w parach) odgrywanie wlasnych dialogéw, w ktérych klient
) cutting-edge, national klientem i pracownicg firmy rozmawia z pracownikiem firmy marketingowej o opcjach
X —zwroty, np. What did you think? I like the | marketingowej dot. pomystow |  reklamowych oraz o planach, ktére mu si¢ podobaja i nie
- idea of ... . Didyou ... ? marketingowych na kampanie podobajg (¢w. 8)
—pytanie o opinig, np. What do you think? reklamowg - zgdame typu Pisanie:
"""""" What'’s your opinion on ... ? What is P/F; uzupetnianie luk w —e-mail do klienta (an email to a client) zawierajacy opis opcji
your opinion/view? Where do you stand dialogu reklamowych i rekomendacje dot. wyboru opcji (na podstawie
"""""" on this matter? Do you think ... ? tekstu i ¢w. 8)
3a.l, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5, 4a.1,
2a.1,2a2,2b.1,2b.2,5.3,6c3, | 4a.2 4a3,4a.4,4a5, 4a.6,4a.7, 4a.8,4b.2, 4b.6, 4b.7, 4b.8, 5.1,
1.1,6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 6b.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Advertising — stownictwo, praca z tekstem.
2. Did you read over the commercial script? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — e-mail do klienta (an email to a client).
g
<
5 Temat lekcji: 1. Powtorka materiatu. / Test.
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STRONA

ROZUMIENIE

LEKCJE 30-31

—rzeczowniki: economy, profit, bottom line,
dollar, reputation, law, cost, benefit, impact,
market dominance, web technology,
temptation, surprise, policy

—wyrazenie: tell lies

—czasowniki: improve, suffer, prefer, discover,
violate, outweigh, alienate, limit, collect

—przymiotniki: diverse, inappropriate,
unethical, negative, racial, cultural,
expensive, reliable

—przystowek: illegally

—zwroty, np. Did you see ... ? 1 was shocked at
... . It seems like ... .

—wyrazanie zaskoczenia, np. What a surprise!
Fancy that! How surprising! Well, this/that is
a surprise! That is surprising! | am/was
surprised/shocked (to/that/at) ... . It surprises
me that ... . Fancy ... (-ing) ... . Wow, that’s

1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5

na pytania (wybor
wielokrotny); uzupetnianie
luk w zdaniach podanymi
wyrazami/wyrazami;
dobieranie podanych
wyrazow/wyrazen do luk w
parach zdan (2 opcje);
odpowiedz na pytanie
otwarte

Stuchanie, czytanie i pisanie:

—rozmowa mi¢dzy dwojgiem
pracownikow firmy
marketingowej dot.
nieetycznych reklam —
zadanie typu P/F;
uzupehianie luk w dialogu

2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3,
6¢.3, 6d.5, 6d.6

—odpowiedzi na pytania: dlaczego etyka jest wazna w
marketingu oraz w jaki sposob nieetyczny marketing moze
firmie zaszkodzi¢

— (w parach) dialog sterowany nt. nieetycznych reklam
(odgrywanie rél dwojga pracownikow firmy marketingowej,
na podstawie dialogu w ¢w. 7)

—(w parach) odgrywanie wlasnych dialogow, w ktorych
dwoje pracownikow firmy marketingowej rozmawia o
nieetycznych praktykach wykorzystywanych w reklamie, o
reklamach konkurencji i znaczeniu etycznych praktyk w
reklamie (¢w. 8)

Pisanie:

—notatka stuzbowa do pracownikéw (a memo to employees)
zawierajgca informacje: obawy zwigzane z problemami
etycznymi w ostatnich pomystach na reklame oraz
przypomnienie, jakie szkody moga wyrzadzi¢ firmie
nieetyczne praktyki (na podstawie tekstu i ¢w. 8)

3a.l, 3a2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3a.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5, 4a.1,
4a.2,4a.3,4a.7,4a.8,4b.2, 4b.3, 4b.7, 4b.8, 5.1, 6b.2, 6d.6

ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI P
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 13 — Marketing Ethics
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Mowienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z etyka marketingowa: mowienie: — (w grupach) burza mézgdéw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
unethical, sex appeal, put before, social —Marketing Ethics in a tematyka rozdziatu (2 min.) str. 3441
responsibility, priority, deceptive, damage, Diverse Economy (artykut z | Mowienie:
consumer protection, impact, stereotype, magazynu na temat etyki w | —opisywanie ilustracji i czynnosci przedstawionych na DigiBook —
str. 28-29 market exclusion, lawsuit, privacy, honesty marketingu) — odpowiedzi ilustracjach + okre$lanie ich zwiazku z etyka marketingowa | Unit 13

Tematy lekcji: 1. Marketing Ethics in a Diverse Economy — stownictwo, praca z tekstem.
2. Did you see that new advertisement Bell Computers released? — ¢wiczenia w sluchaniu i méwieniu. Pisanie — notatka stuzbowa do pracownikéw

(a memo to employees).
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STROMA WYPOWIEDZ] TWORZENIE WYPOWIEDZI MATERIAL
paTax | ZNAJOMOSC SRODKOW JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI "
WYPOWIEDZI
UNIT 14 — Marketing and Technology
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Moéwienie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z marketingiem i nowymi moéwienie: —opisywanie ilustracji i czynno$ci przedstawionych na Glossary —
technologiami: mailing list, mobile device, social | — Modern Marketing in Today’s ilustracjach + okreslanie ich zwigzku z marketingiem i | str. 34-41
media, blog, pop up, banner, app, online retailer, Technological World (strona nowymi technologiami
web traffic, real-time, optimization, search internetowa z informacjami, —odpowiedzi na pytania: w jaki sposob technologia DigiBook —
str. 30-31 engine, meta tag, spam jak nowe technologie zmienity | wplywa na nowoczesne strategie marketingowe oraz Unit 14
—rzeczowniki: experience, multitude, possibility, marketing) — zadanie typu P/F; |  jakim wyzwaniom muszg stawié¢ czota specjalisci do
smartphone, reach, feedback, response, dobieranie definicji do spraw marketingu korzystajacy z nowych technologii
opportunity, concern, online material, attention, podanych wyrazéw/wyrazen; | —(w parach) dialog sterowany nt. klienta i nowych
goal, challenge, filter, communication, dobieranie podanych technologii (odgrywanie 6l dwojga pracownikow
o development wyrazéw/wyrazefi do luk w firmy marketingowej, na podstawie dialogu w éw. 7)
o —czasowniki: include, multiply, monitor, grab, parach zdan (2 opcje); — (w parach) odgrywanie wiasnych dialogow, w ktérych
™ catch, differentiate, bombard, get past odpowiedz na pytanie otwarte dwoje pracownikow firmy marketingowej rozmawia
w — przymiotniki: technological, targeted, well Stuchanie, czytanie i pisanie: strategiach reklamowych dla klienta, nowej technologii
O designed, effective, important, unwanted, —rozmowa migdzy dwojgiem marketingowej i sugestiach dot. poprawy marketingu
X familiar, challenging, perceptive pracownikow firmy klienta (¢w. 8)
- —zwroty, np. We need to ... . That shouldn’t be ... . marketingowej dot. klienta i Pisanie:
| agree. nowych technologii — —list do klienta (a letter to a client) zawierajacy:
"""""" —zgadzanie si¢ z czyja$ opinia, np. Yes. | (quite) odpowiedzi na pytania (wybor | wyjasnienie, dlaczego nowa technologia jest wazna w
agree. That’s right. That’s correct. Indeed. wielokrotny); uzupetnianie luk | marketingu oraz rekomendacje dot. poprawy jego
"""""" Exactly. Of course. Certainly. Absolutely. (Yes,) | w dialogu planu marketingowego (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
think/believe so.
3a.1, 3a.2, 3a.3, 3a.4, 3a.5, 3b.1, 3b.2, 3b.3, 3b.4, 3b.5,
2a.1,2a.2,2b.1,2b.2,5.3,6¢.3, | 4a.1,4a.2, 4a.3, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.3, 4b.6, 4b.7, 4b.8,
1.1, 6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 5.1, 6h.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Modern Marketing in Today’s Technological World — stownictwo, praca z tekstem.
2. What new technology are you hoping to use? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — list do klienta (a letter to a client).
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ROZUMIENIE

translation

—rzeczowniki: preparation, consideration,
business associate, challenge, colleague,
concern, opportunity, firm, horizon, market
share

marketingowego) —
odpowiedzi na pytania (wybor
wielokrotny); uzupetnianie luk
w zdaniach podanymi
wyrazami; dobieranie

miedzynarodowym

—odpowiedzi na pytania: dlaczego biznes miedzynarodowy
jest wazng czg$cig marketingu oraz jakie wyzwania staja
przed marketingiem miedzynarodowym

— (w parach) dialog sterowany nt. problemu z reklama dla

STRONA t i & : MATERIAL
ZNAJOMOSC SRODKOW WYPOWIEDZI TWORZENIE WYPOWIEDZI DODATKO-
DATA* JEZYKOWYCH & PRZETWARZANIE & REAGOWANIE NA WYPOWIEDZI WY**
WYPOWIEDZI
UNIT 15 - International Marketing
Leksyka i tematyka: Czytanie, stuchanie i Moéwienie i pisanie: SB Book 3,
—stownictwo zwigzane z marketingiem méwienie: — (w grupach) burza mézgéw nt. stownictwa zwigzanego z Glossary —
migdzynarodowym: international, foreign, —Parsons Marketing Memo tematyka rozdziatu (2 min.) str. 34-41
culture, custom, expectation, offending, by (wiadomo$¢ dotyczaca Moéwienie:
accident, respectful, misunderstanding, przygotowania nowego — opisywanie ilustracji i czynnoéci przedstawionych na DigiBook —
str. 32-33 | nonverbal, gaffe, gesture, offensive, migdzynarodowego konta ilustracjach + okreslanie ich zwiazku z marketingiem Unit 15

ﬁ —czasowniki: educate, encounter, avoid, face, | podanych wyrazow do luk w klienta miedzynarodowego (odgrywanie rél pracownika i
& prepare, review, contact, expand parach zdan (2 opcje); kierowniczki, na podstawie dialogu w ¢w. 7)
L —przymiotniki: crucial, familiar, social, odpowiedz na pytanie otwarte | _ (w parach) odgrywanie wiasnych dialogéw, w ktérych
3 careful, special, common, confusing, Stuchanie, czytanie i pisanie: pracownik firmy marketingowej rozmawia z kierownikiem
X exciting, cultural —rozmowa migdzy tej firmy o problemie z marketingiem miedzynarodowym, o
- —przystowki: carefully, extensively, pracownikiem firmy krokach, jakie podjat w celu jego rozwiazania oraz o innych
personally marketingowej i kierowniczka mozliwych rozwigzaniach (¢w. 8)
"""""" —zwroty, np. I need to ... . I'm so sorry ... . | dot. prObI'emu z reklamg dla Pisanie:
actually ... . klienta mu;dzynarodowegg ~ | —raport nt. incydentu (an incident report) zawierajacy opis
"""""" —przepraszanie, np. Sorry! I'm (so/very) Zadame_typu P/F; uzupetnianie problemu z klientem migdzynarodowym i wyjasnienie
sorry! Please forgive me. | apologize. | do luk w dialogu sposobu jego rozwigzania (na podstawie tekstu i ¢w. 8)
apologize. | beg your pardon. Excuse me.
2a.1,2a2,2b.1,2b.2,5.3,6c3, |3a1,3a2 3a.3,3a4,3a5,3b.1,3b.2,3b.4, 30,5, 4a.1, 4a.2,
1.1,6a.1, 6a.4, 6a.5 6d.5, 6d.6 4a.3,4a.4, 4a.7, 4a.8, 4b.2, 4b.8, 5.1, 6h.2, 6d.6
Tematy lekcji: 1. Parsons Marketing Memo — stownictwo, praca z tekstem.
2. What can we do to fix it? — ¢wiczenia w stuchaniu i méwieniu. Pisanie — raport nt. incydentu (an incident report) z klientem miedzynarodowym.
]
<
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